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1. Распределение учебного времени по видам занятий

	Виды учебных занятий (в часах) 

Семестры
	Лекции
	Семинары
	Практические

занятия
	Контрольные работы
	Курсовые работы 
	Самостоятельная 

работа
	Зачет
	Итого в 

часах

	6
	28
	14
	4
	
	
	50
	4
	50

	Всего
	28
	14
	4
	
	
	50
	4
	50


2. План изучения дисциплины по видам учебных занятий

	№

п/п
	Наименование
	Всего аудиторных часов
	Кол-во часов по видам занятий
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Лекции
	Семинары
	Практические занятия
	др.
	

	Раздел 1. Научно-теоретические основы изучения профессионального имиджа

	1
	Тема 1. Предмет и задачи курса
	2
	2
	
	
	
	

	2
	Тема 2. Имидж как социально-психологический феномен
	6
	4
	2
	
	
	8

	3
	Тема 3. Символическая природа имиджа
	4
	4
	
	
	
	4

	4
	Тема 4. Методы изучения имиджа
	2
	2
	
	
	
	4

	Раздел 2. Прикладная имиджелогия

	5
	Тема 5. Социально-психологические характеристики отдельных видов имиджа. 
	8
	4
	4
	
	
	4

	6
	Тема 6. Технологии формирования личного имиджа
	4
	
	4
	
	
	8

	7
	Тема 7. Самопрезентация как имиджевая технология
	4
	
	
	4
	
	4

	Раздел 3. Психологические проблемы формирования имиджа сотрудника ОВД

	8
	Тема 8. Социально-психологические характеристики имиджа правоохранительных органов 
	4
	4
	
	
	
	4

	9
	Тема 9. Особенности взаимодействия правоохранительных органов со СМИ
	4
	4
	
	
	
	4

	10
	Тема 10. Принципы и способы формирования позитивного имиджа сотрудника ОВД 
	8
	4
	4
	
	
	10

	
	зачет
	4
	
	
	
	
	

	
	Всего по курсу
	50
	28
	14
	4
	
	50


* - выездное занятие
вопросы, изучаемые КУРСАНТАМИ самостоятельно

(50 часов)

1. Имидж как предмет исследования. Предмет, объект и цели имиджелогии как научной дисциплины.

2. Определение понятия «имидж». Сравнительный анализ родственных понятий.

3. Проблема классификации свойств и видов имиджа. 
4. Имиджелогия как междисциплинарная отрасль знания. Место имиджелогии в системе наук.

5. Социально-психологическая сущность имиджа. 
6. Психологические функции имиджа.

7. Социальные и индивидуальные факторы, детерминирующие имидж. 
8. Соотношение сознательных и бессознательных компонентов имиджа. 

9. Имидж как публичный образ и результат социальной перцепции. 
10. Основные характеристики имиджа как психического образа. 
11. Механизмы социально-психологической перцепции: категоризация, идентификация, каузальная атрибуция, эффект первого впечатления, галоэффект и др.
12. Имидж как продукт массовой коммуникации и массового сознания. 
13. Стереотипы массового сознания как социально-психологическая основа имиджа. 

14. Имидж как продукт СМИ. Способы манипуляции массовым сознанием. 
15. Символическая природа имиджа.
16.  Архетипы коллективного бессознательного. 
17. Понятиеи сущность мифа. Функции мифа в современном массовом сознании. 
18. Способы мифологизации имиджа. 
19. Понятие, виды и особенности группового имиджа. 
20. Влияние этнических стереотипов на восприятие представителей других социальных групп. 
21. Исследования национальных имиджей. Имидж России и россиян. 
22. Гендерные стереотипы в имиджмейкинге. 
23. Политический имидж: факторы и особенности его формирования. 
24. Имидж организации. Сущность и структура имиджа организации. 
25. Основные характеристики и структура персонального имиджа. 
26. Профессиональный имидж: цели и особенности. 
27. Психологические требования к имиджу руководителя. 
28. Имиджеформирующие технологии. 

29. Формы и средства формирования имиджа. 
30. Самопрезентация как имиджевая технология. 

31. Исследования имиджа правоохранительных органов. 
32. Проблема авторитета власти. 
33. Особенности группового имиджа силовых подструктур (МВД, ФСБ, МЧС, ФСИН, МО, прокуратура, таможенная служба). 
34. Социальные стереотипы в имидже сотрудников ОВД. 
35. Коррупция как ведущий фактор снижения имиджа правоохранительных органов. 
36. Проблема оценки эффективности деятельности органов внутренних дел. 

37. Роль СМИ и телевидения в формировании публичного образа ОВД. 
38. Цели и формы взаимодействия правоохранительных органов со СМИ. 

39. Имиджевые цели сотрудников ОВД.

40. Факторы позитивного и негативного имиджа сотрудников ОВД. 
41. Принципы формирования позитивного имиджа сотрудников ОВД. 
42. Способы формирования позитивного имиджа и повышения авторитета. 
43. Требования к внешнему виду. 
44. Самопрезентация сотрудника ОВД. 
45. Роль и качество личного контакта сотрудников правоохранительных органов с населением. 
46. Требования к внешнему виду сотрудника ОВД. 
47. Конструктивный и деструктивный стиль взаимодействия. 
48. Этика деловых переговоров. 
49. Способы гашения агрессии и ухода от нее. 
50. Типичные ошибки, сотрудников ОВД при формировании профессионального имиджа.

Основная:

1. Алехина И. Имидж и этикет делового человека. – М., 1996. 

2. Ананьев Б.Г. Человек как объект познания. – Л.: ЛГУ, 1969.

3. Андреева Г.М. Психология социального познания. – М.: Аспект Пресс, 1997.

4. Бодалев А.А. Психология общения. – М., Институт прикладной психологии, 1996.

5. Васильев В. Л. Юридическая психология: Учебник для вузов. – СПб, 2009г. 

6. Горчакова В.Г. Прикладная имиджелогия: Учебное пособие для вузов.- М.: Академический проект, 2007.

7. Змановская Е.В. Управление личным имиджем. – СПб: Речь. – 2005.
8. Имидж лидера. Психологическое пособие для политиков. –  М.: Общество «Знание» России, 1994.

9. Кудрявцев В.Н. Преступность и нравы переходного общества. –М., М., 2002.

10. Липман У. Общественное мнение. – М., 1998. 
11. Мельник Г.С. Масс-медиа: психологические процессы и эффекты. – Спб, 1996.

12. Перелыгина Е. Б. Психология имиджа: Учебное пособие. – М.: Аспект-Пресс, 2002. 

13. Почепцов Г.Г. Паблик рилейшнз или как успешно управлять общественным мнением. – М., 1998.

14. Психология и психоанализ власти. Хрестоматия, в 2-х томах. // Под ред. Райгородского Д.Я. – Самара: Издательский дом «Бахрах», 1999.

15. Социально-психологический тренинг профессионального общения сотрудников органов внутренних дел. – Казань, 2003г.

16. Табан С.В. Проблемы формирования позитивного имиджа сотрудников ОВД. //Закон и право. – 2001. – №10. – С. 49-53.

17. Чалдини Р. Психология влияния. – СПб.: Питер, 2002.
18. Цуладзе А. Формирование имиджа политика в России. – М., 1999.

19. Шибутани Т. Социальная психология. – М., 1969.

20. Фред З. Массовая психология и анализ человеческого «Я». – М., 1998.

Дополнительная:
1. Беззубцев С. Слухи, которые работают на вас. – СПб.: Питер, 2003. 

2. Бондаренко Т.А. Стереотип и имидж милиции в социуме. –http://www.psy.su/phyche/phyche_archive
3. Борисов Б.Л. Технологии рекламы и PR: Учебное пособие для вузов. – М.: ФАИР-ПРЕСС, 2001. 

4. Браун Л. Имидж – путь к успеху. – СПб.: Питер, 2007. 

5. Викентьев И. Л. Приемы рекламы и PR. – СПб.: Бизнес-Пресса, 2002.

6. Змановская Е.В. Основы прикладного психоанализа. – СПб.: Речь, 2005. 

7. Кара-Мурза С. Манипуляция сознанием. – М.: Алгоритм, 2000. 

8. Кроль Л., Пуртова Е. Тренинг и консалтинг. – М.: Независимая фирма «Класс», 2001. 

9. Курильски-Ожвэн Ш., Арутян М.Ю., Здравомыслова О.М. Образы права в России и Франции. – М., 1996.

10. Лабунская В.А. Экспрессия человека: общение и межличностное познание. – Ростов н/Д: Феникс, 1999.

11. Лебедев-Любимов А. Самореклама. СПб.: Питер, 2003.

12. Майерс Д. Социальная психология: пер. с англ. – СПБ: Питер, 1996.

13. Маркова А.К. Психология профессионализма. – М., 1996.

14. Матвеева Л.В. Психология телевизионной коммуникации. – М.: психология, 2000.

15. Морган Г. Имидж организации. – М.: Вершина, 2006. 

16. Орешкин В.Г. Тренинг формирования имиджа. – СПб: Речь. – 2008. 

17. Панасюк А. Ю. Вам нужен имиджмейкер? Или о том, как создавать свой имидж. – М., 2001.

18. Почепцов Г. Г. Имиджелогия. – М.: Рефл-бук, 2006.

19. Райх В. Психология масс и фашизм. – СПб,. 1997.

20. Серов Н. В. Цвет культуры: психология, культурология, физиология. –СПб.: Речь, 2004.

21.  Спенсер Г. Грехи законодателей // Социологические исследования. –1992. – № 2.

22. Хофф Р. Я вижу Вас голыми. Как подготовиться к презентации и с блеском ее провести. – М.: Класс, 1996. 
23. Шепель В.М. Имиджелогия. Секреты личного обаяния. – М.: Феникс, 2005.

24. Энкельманн Николаус Б. Харизма. Личностные качества как средство достижения успеха в профессиональной и личной жизни / Пер. с нем. –М.: «Интерэксперт», 2000. 
25. Юнг К. Архетип и символ. – М., 1991.

Распределение профессорско-преподавательского состава по учебным группам
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	111
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